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MOTIVATION & BACKGROUND

ALS ART DIRECTOR UNTERSTUTZE ICH SEIT UBER 15 JAHREN
BERLINER WERBEAGENTUREN MIT FRISCHEN IDEEN UND
TECHNISCHEM KNOW-HOW IM TAGESGESCHAFT, BEI PITCHES
ODER FALLS DIE DEADLINE MAL WIEDER KNAPP WIRD.

KURZ MEIN WERDEGANG
seit 06/2021 freiberuflicher Art Director

03/2021 - 05/2021 Art Director bei graphicsson
01/2009 - 05/2019 Partner, Creative Director Art bei menze+koch gbr
01/2009 - 02/2021 freiberuflicher Art Director

01/2009 -12/2009 Partner, Head of Marketing / Creative Director bei dinner-auction.com

06/2003 - 12/2008 Junior Art Director / Art Director bei ShanghaiDGM
(ehem. D,G,M Werbeagentur GmbH & Co. KG)

AUSBILDUNG

08/2000 - 05/2003  BBW Bildungswerk der Wirtschaft Berlin und Brandenburg
Ernst-Litfal3-Schule / Oberstufenzentrum Druck- und Medientechnik Programme:

Abschluss: Mediengestalter fur Digital- und Printmedien

04/2001 - 05/2003  Praktikum innerhalb der dualen Ausbildung bei D,G,M Werbeagentur Sprachen

GmbH & Co. KG / Kunden: Malteser Hilfsdienst, Mercedes-AMG,

Mercedes-Benz Service, Mercedes-Benz SLR MclLaren, Maybach . .
Soziale Projekte

Auszubildender: Mediengestalter fur Digital- und Printmedien

Adobe Creative Cloud (Photoshop, Indesign,
lllustrator), MS Powerpoint, Apple Pages & Keynote

Deutsch (Muttersprache),
Englisch gut in Wort und Schrift

Darling Music Experience,
jahrlich in Siidafrika stattfindendes Festival
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CORPORATE LOOK

Konzeption des globalen visuellen Erscheinungsbildes von
Bosch Professional mit einem unverwechselbaren Look.

Agentur: Saatchi & Saatchi Pro

It’s in your hands - Kraft & Energie der blauen Werkzeuge von
Bosch Professional gehen sinnbildlich auf den Anwender uber.
Symbol dafir ist foran die blaue Hand.

Es entstand ein neuer Fotostil, der fortan fiir den Katalog,
Anzeigen, Facebook sowie den Point-of-Sale verwendet wird.
Und er erganzt sich ideal mit dem neuen Corporate Design.
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CORPORATE IDENTITY

Klaus Bender.
Copywriter.

Entwicklung eines Logos, verschiedener Geschaftsunterlagen,
einer Visitenkarte sowie der dazu passenden Website.

Agentur: menze+koch gbr

/’ Die Schrift ,,JAF Lapture® - durch Digitalisierung der alten Leipziger
@ Antiqua von 1971 entstanden - bildet das Kernelement und wird im
Logo aufgegriffen.

RPA  Angewandt auf die Geschaftspapiere und Visitenkarten prasentiert
aDIll sich Klaus Bender fortan asthetisch und sachlich. Ein Stempel sowie
eine Pragezange - fur weitere Anwendungen - runden das Paket ab.

Das Logo erscheint
dezent als Blindpragung.

Rechnung
o0 B B Wausbender.de/ () o & (o

Projektname:
722N\
Klaus Bender.

’ Copywriter.
J

N

7. Eebruar 2013

Liebt euch
BILLY BOY

innerhalb der niichsten 10 Tage

an die unten genannte B

Mit freundlic




CORPORATE IDENTITY & 360° MARKETING

B Entwicklung des neuen Erscheinungsbildes von PAPIERBANK und SERO sowie aller

begleitenden Kommunikationsmittel. Leider nicht realisiert.

Agentur: menze+koch gbr

Eine klare Typografie und frische Farben zeichnen die liberarbeiteten Logos aus.
Ebenfalls im neuen Look zeigen sich die Kundenkarten, die Website und das Web App
samt dazu passender Infografiken und Icons.

RPA  Das eigens entwickelte Webportal bietet den Kunden ein intuitives Handling und

@D eine schnelle Navigation - alle Inhalte sind flr die mobile First optimiert. Parallel
dazu plante ich weitere Marketingmaf3inahmen, die zeitgleich mit dem Launch
kommuniziert werden sollten.

UNTERNEHMEN MITMACHEN WERTSTOFFE HELFEN
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MacBook
Manuela Mustermann Manuela Mustermann
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Kundenkarten + Web App =
optimaler Kundenkomfort



CORPORATE COMMUNICATION

Enterprise Is One of Our 3 Focus Areas

Entwicklung verschiedener Logos fir Submarken und interne
Kommunikation sowie Gestaltung der Powerpoint-Vorlage.

Agentur: likelode

/‘ HERE als globaler Kartendienst arbeitet in seiner App mit einer Vielzahl
an Icons. Das machte ich mir zu Nutze und integrierte die smarten L Witk Bk Tn Rl st
Elemente in die Infografiken - als Gegenstick zu den kiihlen Zahlen.

Durch eingeschobene Charts mit vollflachigen Luftaufnahmen werden

die Prasentationen aufgelockert.

RPMA  Fiir verschiedene Vorstands-Prasentationen habe ich die Fakten
GD||| und Zahlen jeweils in ansprechende Infografiken verwandeln kénnen.

= andii
HERE Enterprise |
Offerings

L WWH“ WW F"“".K T" |

HERE Enterprise




CORPORATE COMMUNICATION

Konzeption und Gestaltung informativer Werbemittel fir den internen
Gebrauch, die Mitarbeiter-Kommunikation sowie den B2B-Bereich.

Agentur: likelode

RPA  Fir die Mitarbeiter-Kommunikation und B2B-Kommunikation habe

@D ich verschiedene Kommunikationsmittel konzipiert. Unter Einhaltung
des Corporate Design von HERE entstanden visuell ansprechende
Werbemittel.

EmbrAC[E]? it!

§ Sensor Ingestion Interface Specification

HERE Traffic: available in 50 countries globally

Location Ba
London

May, 2015




KAMPAGNE HERE:SAMSUNG GALAXY Sé6

Konzeption der HERE Marketingkampagne fir den
australischen Markt in Kooperation mit Samsung.

Agentur: likelode

/‘ Anhand von Drohnen-Aufnahmen zeige ich schone
@ Orte in ungewohnter Perspektive. Vollflachige Fotos
R schaffen die Stimmung, das Smartphone schwebt
dariiber und zeigt die aktuellen Standort-Infos.

RPA  Esentstanden drei Motive, die Lust machen, HERE
mlll Maps fur die Navigation zu verwenden. Neben
Plakaten wurde auch ein Webspecial realisiert.

E
HERE is how you get there: Free ofﬂine :

HERE is an app that turns your Samsung
Sanfdmpslwm\dawmdamﬂnm
Offfine navigation, complete with turn-by-turn guidance, mﬁq@sm-m sgnalh

Moceton Island
Qo ks

T -
hat’s your next

destination?

/ Westfield Sydney
4 , Cre Pitt St, 2000 Sydney

b

However you re travelllng, wherever you're travelllng

/

=
#“""HERE is how you get there I

ﬁéigzw s6




360° MARKETING

Redesign der Produktverpackungen, Speisekarten und Erstellung
eines Onlineshops auf Basis von Wordpress.

Agentur: menze+koch gbr

/‘ 100% Arabica ist der Leitsatz der CoffeinCentrale Berlin. Dunkle
Farben in Kombination mit dem leuchtenden griin unterstreichen
die Produktqualitat.

Coffein Centrale

RPMA  Verpackungen in edlem Schwarz und mit kulturellen Motiven des )

@D Herkunftslandes sind das Zentrum des neuen Erscheinungsbildes. yj Cotfein
Dazu passend zeigen sich auch die Speisekarte und der Onlineshop
im neuen Look.
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KAMPAGNE SERVICE & SMILE

Umsetzung der gesamten Marketing-Mal3nahmen fir den SERVICE & SMILE
von Mercedes-Benz auf Basis des vorhandenen Corporate Design.

Agentur: shanghai.berlin

RPA  Von verschiedensten Anzeigen-Adaptionen, iber AuBenwerbung, bis zu
£/\>  Charts fiirs Autohaus-TV habe ich die Werbemittel der Einfihrungs-Kampagne
nach Cl-Vorgaben realisiert.

; STERNFAHRER?
DAS PASST.
T

SERVICE
Ul

Jetzt neu bei lhrem
Autohaus Schreiner Wéllenstein

KOSTENFREIER WY . [N SERVICE
SERVICE-CHECK VOR ORT: N b . SMILE

PARKPLATZ REAL-MARKT
VIRNSBERGER STRASSE 2-4
90431 NURNBERG

18. UND 19. MARZ AB 9:00 UHR

5+ SERVICE & SMILE.
Jer n Service fur A-, B-, C-
M SLK - ab 5 Jahren.*

Slideshow-Prasentation mit

@?\&Q\\ \

& o
schoo e abiSSE

editierbaren Preisen fir das
Autohaus-TV



KAMPAGNE KUNST IST MIR WURST

Appetitliche Motive fir die Meica Produktfamilie
konzipieren. Leider nicht realisiert.

Agentur: menze+koch gbr

Mit Essen spielt man nicht, oder vielleicht doch?

Ich nutzte allgemein bekannte Motive beruhmter
Kinstler (u.a. von Jason Pollok, Andy Warhol und

Jeff Koons) und ubersetzte sie anschaulich auf die
Welt der Meica Produktfamilie.

Extra mild, extra fein und extra klein - Meica Mini Wini s werden natlrlich nur aus bestem
Fleisch hergestellt. Mehr auf ww de oder einfach den QR-Code scannen.

Kleine
Knackzarte

ni,
it

!e[fel
Wirstchenkezel
- - Gef / MacBook




®

RAA

MAILING A45 MERCEDES-AMG

Konzeption und Gestaltung eines Mailings zur Einfuhrung des neuen A 45 AMG.
Agentur: shanghai.berlin

Die seinerzeit beste Beschleunigung (in 4,6 sec. auf 100 km/h) des A 45 AMG
durch seine brachiale Leistung (360 PS) habe ich auf spielerische Weise visualisiert.

Es entstand ein Mailing mit integrierter Broschire, die alle Fakten anhand einer

fiktiven Rennstrecke erklart. Der Titel mit Lenticular-Optik lasst den Leser die Kraft
und Dynamik des A 45 bereits beim Offnen des Mailings erleben.

%I‘rmuw 145 AMG

V /= | g | ™




WERBEMITTEL JOIN SONDERMODELLE

Gestaltung der Volkswagen Handels-

marketing-Kampagne, basierend auf den

von DDB Berlin gelieferten Motiven.

i

Agentur: kapacht, Berlin

Fir die aktuellen JOIN Sondermodelle
von Volkswagen adaptierte ich den
Kampagnenlook auf Deckenhanger,

Grof¥flachen-Plakate, Anzeigen, Online-
Werbemittel und City-Cards.

"..\; Hﬂw
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AN

- | EEBE = ﬂ
<J ) 6

Jetzt attraktwe
Prensvorteﬂe sic

Die neuen JOIN Sondermodelle. .
Optional mit App-Connect? und serienmaBig 5 Jahren Garantie3.

Wir bringen die Zukunft in Serie. Volkswagen

hern.'

SONDERMODELLE.

"JOING®

ir Sie n A Connect optional bestellbar im ,JOIN Plus”-Paket. Nicht verfligbar im JOIN up!. ? 5 Jahre Garantie bei den
ve nma ei n Modellen 2 e Herstellergarantie und bis zu max. 3 Jahre Anschlussgarantie durch den Hersteller optional. Garantiegeber
Jetzt at(rakt\ ! ist die Volksw erliner Rir 5 /o orau ungen bzw. Beschrankungen der Garantie, insbesondere den Beginn der Garantielaufzeit, entnehmen Sie

em
Prelsvoneﬂes‘ch bitte den Gara edingungen unter www.volkswage e ode agen Sie bei uns. Abbildung zeigt Sonderausstattungen

Die neuen JOIN Sondermodelle.
Optional mit App-Connect.?

Volkswagen

. EINFACH
' CYBERHAFT.



PLAKAT PANASONIC VIERA 3D Panasonic

Kampagne fir den neuen 3D Full HD Fernseher
von Panasonic. Leider nicht realisiert.

Agentur: Atletico, Berlin

Der neue Viera 3D-Fernseher mit 600 Hz -
bietet ein einzigartiges Seherlebnis. Kurzum: Panasonic
Scharfe auf einem anderen Level. Dieses ideas for life

Gefihl habe ich visuell passend inszeniert.

SHARPNESS AT ANOTHER LEVEL.
THE NEW GT20 FOR HIGH SPEED 3D ACTION.

=
v I E rA h.’@ EVERYTHING MATTERS.



GUERLLIA-PLAKATE NORBERT NAGEL

Gestaltung der Guerilla-Plakate fir die ReifenGarantie von Mercedes-Benz.

Agentur: shanghai.berlin

RPA Norbert ,der Nagel“ ist der Protagonist dieser Kampagne - rostig und gebogen versucht

£\ orsich in Reifen hineinzubohren. Begleitend zu den Virals und PoS-Aktivitaten habe

ich fiktive Fahndungsplakate gestaltet, die in lustiger Weise die Reifengarantie bewerben.

 FAHNDUNG:! |

Der hte ist dringend

Reifen reingebohrt zu ha

VORSICHT!

Der Tater ist in unterschiedlicher Verkleidung unterwegs und
wird verddchtigt, sich in zahlreiche Autoreifen reingebohrt zu
haben. Er gilt als aggressiv und unberechenbar!

WER kann Angaben zum derzeitigen Aufenthaltsort
des Gesuchten machen?

Weitere sachdienliche Hinweise unter: P Weitere sachdienliche Hinweise unte

http://bit.ly/NorbertNagel , H http://bit.ly/NorbertNagel

(oder einfach den QR-Code scannen) | der einfach den OR-Code s¢
et e . T o

Mercedes-Benz

egen ca. 11 Uhr ereignete sich
hier auf der Str in Akt der Zerstérungswut.

Der fliichtige Tater wird wie folgt beschrieben:

unbekannt Gewicht: ca.15-20g
ort: unbekannt Augen: rostbraun
ca.70 - 90 mm Haare: keine

Weitere sachdienliche Hinweise unter:

http://bit.ly/NorbertNagel

(oder einfach den QR-Code scanner

TN KRS DA 1 DTS R .v.'..__'.l__,,,l-_'w_l—_.;?d

~
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WEBSHOP OPTIKING.COM

Auffrischung des Webshops im Responsive Design.

Agentur: menze+koch gbr

Ein schlichtes, stilvolles UX-Design fuhrt die
Besucher schnell zum Wunschprodukt. Durch den
zarten Hintergrund kommen die Bilder im Retro-
Look besser zur Geltung.

Es enstand ein mehrsprachiger Presta-Webshop
mit individuellem Kundenbereich.

eeoe IV M

@ optiking de <

DESIGNER LABELS FROM THE 50°s TO THE 90°S

Vingesun: // 28

SHOW SELECTION

UV A
2€9

VINTAGE GLASSES

optigbing

?.

opiighting

METZLER

. .y



http://OPTIKING.COM

PARALLAX-WEBSITE

Fir die Agentur Hopf Strategie aus Berlin entwarf ich eine Longscrolling-
Website mit integrierten Infografiken.

Agentur: menze+koch gbr

Storytelling par excellence: Durch Verwendung der Parallax-Technologie
entstand so eine digitale Agenturfiihrung. Alle relevanten Inhalte wurden
nach und nach freigegeben und Prozesse mittels Infografiken erklart.

RPA  Als eindrucksvolle BegriiBung fiir den Besucher, setzte sich der Rennfahrer
beim herunter scrollen seine Brille auf. Naturlich wurde die Website im
Responsive Design fur alle Endgerate optimiert.

o Ta)
Le) HOPF STRATEGIE

« c www.hopf-strategie.com

16:44

Cs-us.com

HOPF STRATEGIE

LEISTUNGEN UBERUNS  KONTAKT

KOMPLEXITAT BEHERRSCHT’

MAN DURCH KLARES DENKEN
UND BEHERZTETATEN. /==
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MacBook

Parallax-Effekt: beim Scrollen setzt
sich der Rennfahrer seine Brille auf

DENKEN. MACHEN.

< Y
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- = -y
. AI .

A o
KOMPLEXITAT, BEHERRSCHT
MAN DURCH KLARES DENKEN
UND BEHERZTE TATEN.




KAMPAGNE DIGITALE WEIHNACHTEN

Den iber 1000 Autohausern und -handlern wollte
Volkswagen weihnachtliche Grif3e bereitstellen.

Agentur: kapacht, Berlin

Weihnachtszeit ist Winterzeit. Dazu passend schuf
ich eine Lebkuchen-Landschaft, die als Kulisse fir

die Fahrzeuge dient. Mit 3D-Rendering wurden die
verschiedenen Elemente realisiert und perspektivisch
an die bestehenden Fahrzeugmotive angepasst.

Es entstanden 4 Motive, die fiir Facebook-Postings,
Screensaver und am Point of Sale (z.B. Digitale

Bilderrahmen am Counter) eingesetzt wurden.

Abbildung zeigt keine Winterbereifung

Mense GmbH

Volkswagen

MacBook

B L Slrisete  Eesteten a

Y

Der Audi e-tron.
Jetzt Probefahren!




ONLINE-KAMPAGNE

Red Bull
T

ENERGY DRINK

Umsetzung von Bannern zur Einfihrung der neuen Red Bull Editions auf Basis
bestehender Designvorgaben.

Agentur: Hopf Strategie

RPA Inpartytypischer Umgebung wurde das Banner von mir in den verschiedensten
aDI'I Formaten - von Skyscrapern bis zu Superbannern - animiert. Spannend war auch
die Umsetzung der Custom Events, welche auf tape.tv zum Einsatz kamen.

eee W M § de.yahoo.com/
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http://tape.tv

USER INTERFACE

Vivaluma bietet Lampenschirme mit individueller Motivgestaltung an.
Dafur konzipierte ich eine Website, die auch als App weiterentwickelt
werden sollte. Leider nicht realisiert.

Agentur: menze+koch gbr

In unterschiedlichen Umgebungen werden die Lampen inszeniert und
durch Bildupload, LiveMapping und 360°-Ansicht ergibt sich fir den
Betrachter ein atemberaubendes Erlebnis. Ein intuitiver Checkout
macht die Gestaltung und Kaufabwicklung fiir jeden zum Kinderspiel.

Hollywood

Optimale Usability durch
integrierten Bildupload



GRUPPE

USER INTERFACE KLAl\/l

»,Get dressed and get famous® ist der Slogan zur achtwochigen GRAZIA

Street Style Finder Tour, die durch verschiedene deutsche Stadte und in
die osterreichische Metropole Wien fihrt.

Agentur: menze+koch gbr

Um diese Aktion digital zu verbinden, habe ich ein Webspecial konzipiert
und realisiert, welches dem unverwechselbaren Auftritt von GRAZIA

coe [OF IO stylefindertour.de/ ] o & o

nicht nur gerecht wird, sondern dariber hinaus tber ein Votingsystem

und eine Tour-Map verfigt.

Fashionistas aufgepasst!
Jetzt kommt die STYLE
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Magazins - mit dem Voting-System.



STREET PROMOTION ZUR IFA

Eindrucksvolle Prasentation der neuesten Technik-Trends von LENOVO
zur IFA 2014.

Agentur: shanghai.berlin

Ein Lastenrad wurde mit Musikanlage, Flatscreen, Promotion-Desk, Smart-
phones etc. versehen. Ein Promotion-Team animierte die Passanten, Clips
zu erstellen und mit Freunden live zu teilen. Daraus wurde dann das Viral
,LENOVO Video-of-do Berlin®,

Die Berliner Fahrradschmiede Pedalpower fertigte drei rollende Cargo-

Bike-Discotheken, die an den Standorten Breitscheidplatz, Kulturbrauerei
und Hauptbahnhof sowie auf der IFA selbst zum Einsatz kamen.

BIKE CONSTRUCTION:
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KONTAKT

Lars Menze
Art Direction


mailto:larsmenze@gmail.com
http://larsmenze.de

